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ODETA ZUKAUSKIENE

Lietuvos kulturos tyrimy institutas

VIZUALUMAS, REGIMASIS KAPITALAS
IR VERTYBIU HIERARCHIJU KAITA

Visuality, Capital of Visibility and Changes in Value Hierarchy

SUMMARY

The cult of celebrity, the aspiration for visibility and widespread practices of seeing within contemporary
visual culture touched on many important social, political, cultural and intellectual spheres. Thus, this
paper discusses celebrity culture that arose out of the cinema industry, underwent significant transforma-
tions and penetrated the existing social structures.

The study elaborates the research of French sociologist Nathalie Heinich and attempts to define the
principles of visuality that occupies public space and produces the capital of visibility which is firmly
entrenched within Western society. It pays attention to the logic of visuality transforming the notion of the
elite and making importance of visual elite. It shows that the dissemination of visibility and phenomenon
of visibility depend on the evolution of technology and seeing practices. Today we participate in hiper-
visuality, the quantitative concepts of visibility become qualitative, impose its will to cultural and intel-
lectual life as well as influence our values and attitudes.

SANTRAUKA

Siuolaikineje vizualiojoje kulturoje platiai paplites izymybiu kultas, regimumo siekis ir jvairios Ziurejimo
praktikos paliete daugybe socialinio, politinio, kulturinio ir intelektualinio gyvenimo sriciu. Todel Siame
darbe aptariama kino industrijoje susiklosCiusi izymybiy kulttra, kuri patyré transformacijas ir isiskverbe i
jvairias gyvenimo strukturas.

I$pletojant prancuizu sociologes Nathalie Heinich tyringjimus, straipsnyje méginama nusakyti viesaja erdve
uzkariavusio vizualumo principus, kurie lemia regimojo kapitalo formos isitvirtinima dabarties visuomenéje.
Atkreipiamas demesys | vizualumo logikos paskatinta elito sampratos kaita ir regimojo elito sankloda. Atsklei-
dZziama, kad reginiy sklaida ir regimumo fenomenas kinta priklausomai nuo technologiju raidos ir Ziurejimo
praktiky. Siandien dalyvaujame hipervizualume, kai regimumas i$ kiekybinés savokos virto kokybine, prime-
tantia kulturiniam ir intelektualiniam gyvenimui savo valia ir darantia jtaka vertybinems nuostatoms.

RAKTAZODZIAL: kinas, vizualumas, izymybeés, regimasis kapitalas, naujasis elitas, vertybiy sistema.
KEY WORDS: cinema, visuality, celebrity, capital of visibility, new elite, value system.
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KINAS IR 1ZYMYBIU KULTAS

XX a. 89 desimtmetyje angly ameri-
kieciy akademiné bendruomené ispléto-
jo vadinamosios jzymybiy kulttiros (ce-
lebrity culture) tyrinéjimus, kuriy atspara
ir Saltinis buvo kino industrijos analizé,
atskleidusi slaptus zvaigzdziy ,,darymo”
mechanizmus. 1975 m. publikuotame
straipsnyje Visual Pleasure and Narrative
Cinema (Vizualinis malonumas ir naratyvi-
nis kinas) feministinés pakraipos brity
kinotyrininké Laura Mulvey viena pir-
muyjy i$ psichoanalizés perspektyvos
aptaré kino suzadinta skopofilijos (ma-
lonumo ziuréti) reiskinj ir vaizdinio
zmogaus demonstravimo, vizualinés jo
buties sureikSminimg, suformavusj
,Zvaigzdziy” sistema ir Siuolaikinés re-
giniy kultaros pagrindus'. 1979 m. pasi-
rodé Zymaus kino tyrinétojo ir teoretiko
Richardo Dyerio knyga Stars (ZvaigZdés),
atskleidusi zvaigzdziy vieSumo ir ju
vaizdinio reprezentavimo sary$j su gla-
mirine kino tikrove?. Kino ir kity sriciy
tyrinétojy veikalai (Christine Gledhill,
Richardo Chinkelio, Davido P. Marshal-
lo, Christopherio Lascho) grindé popu-
liariosios kulttiros ir zvaigzdZziy sistemos
studijas, suformavusias atskira kritiniy
ir teoriniy tyrinéjimy lauka, nagrinéjan-
ti ne vien tik jzymybiy fenomena, bet ir
vartotojiskos visuomenés bei vaizdo in-
dustrijos désnius, zitréjimo praktikas,
tapatybés konstravimo modelius ir dau-
gybe kity probleminiy klausimy.

Kaip taikliai pazyméjo garsenybiy
kulttirai skirtg bibliografija aptarusi Kris-
tine Harmon, XX a. pabaigoje jZymybiy
kultara ir zZvaigzdziy garbinimo kultas
tapo vienu mokslinio tyrimo objekty,
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leidzianciy ,,atrakinti” siuolaikine kulti-
ra ir suvokti gelmines sociokulttiriniy
permainy priezastis®. [Zymybiy kulttros
studijose iSryskeéjo psichologinio, socio-
loginio ir semiotinio tyrinéjimo pakrai-
pos, kurios tolydzio susipyné su tarpda-
lykiniais vizualinés kultiros tyrimais,
atskleidusiais bulvariniy jzymybiy, ma-
siSkai tirazuojamuy vaizdy ir jvaizdziy
pasaulj gaubiancias ideologijas, galios
vektorius, juy daroma jtaka institucijoms,
nusistovéjusioms normoms ir vertybiy
hierarchijoms, jvairioms politinio, socia-
linio ir kulttirinio gyvenimo sritims.
Didziy Zmoniy, Zinomy asmenybiy,
Sventuyjy ir istoriniy veikéjy garbinimas
(kaip ir vizualiné kultira, kurios pavi-
dalai kinta skirtingose epochose) néra
naujas reiskinys Vakary kulttiroje (gali-
me prisiminti viduramziy relikvijy ir
stebuklingy vaizdy kulta, valdovy gra-
vitiras, didiky portretus, Zymiy veikéjy
skulptiras). Taciau XX a. susiduriame su
ypatingu ,,jzymybiy” fenomenu, kuris
susijes ne tiek su asmens nuopelnais,
kiek su jo vizualine bitimi, visuomeni-
niu regimumu, siekiu biti matomam ir
atpazjstamam. Sj vizualumo reZima
grindZzia didZziulé atvaizdy sklaida ir au-
gantys reginiy vartojimo (zitréjimo) rei-
tingai (pasieke rekordiniy aukstumuy
plintant amerikietiSkajai popkultiirai).
Kaip Zinoma, Vokietijoje vizualiosios
kulttiros ir jzymybiy reprezentavimo
klausimai buvo gvildenami populiario-
sios masinés kultiiros tyrimy lauke.
Frankfurto mokyklos teoretikai (Walteris
Benjaminas, Theodoras Adorno, Herber-
tas Marcuse ir kiti) atkreipé démesj j



visuomeninés patirties pokycius, susiju-
sius su techniniu vaizdy reprodukavi-
mu, masiniu tirazavimu, kuris visuome-
neés zvilgsnj prikausté prie begaliniy
vaizdiniy naratyvy, reginiy ir ju scena-
rijy kartociy, slapta suteikianciy verte
originaliam subjektui ar jvykiui. Pasak
Benjamino, fotografijos ir kinematogra-
fijos medijos atvéré vartus j nauja era,
igalino planetarine vaizdy sklaida, pa-
siekusia jsptdingu , tikrovés efekty” ir
socialinj regimuma.

Pranctizakalbése Salyse vizualumo
kulttiros tyrimai XX a. antroje puséje
skleidési vartojimo kulttiros ir vélyvojo
kapitalizmo kritikos kontekste: filosofai
ir sociologai analizavo sociokultirinius
procesus, susijusius su reginiy visuome-
nés sankloda, vizualine reiksmiy gamyba,
nepaprastai iSaugusiomis reprezentaciné-
mis galiomis. Siame kontekste paminéti-
ni Guy Debord’o, Jeano Baudrillard’o,
Rolando Bartheso ir Régis Debray veika-
lai, skirti fotografijos, kinematografijos ir
televizijos vaizdy technologinés prigim-
ties analizei, vaizdo percepcijos kaitai,
aktyviy medijuoto patyrimo formy jsi-
vieSpatavimui, fetiSistinio ir vujaristinio
zvilgsnio kritikai. Simptomiska, kad zy-
mus filosofas ir sociologas Edgaras Mo-
rinas, 1956 m. paskelbes knyga Le cinéma
ou 'homme imaginaire (Kinas arba jsivaiz-
duojamas Zmogus), kitais metais publikavo
knyga Les Stars (ZvaigZdés), kurioje paro-
dé, kad kino zvaigzdés (naujieji Olimpo
dievai) néra tik pramoginis susizavéjimo
objektas. Jy Slové ir galia pamazu paliecia
jvairias kasdienio, sociokulttirinio ir aka-
deminio gyvenimo sritis*.

Pranciizy filosofas Gilles Lipovetsky
ir literatiiros bei teatro tyrinétojas Jeanas
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Serroy knygose L'écran global (Globalusis
ekranas, 2007) ir L'esthétisation du monde
(Pasaulio estetizacija, 2013)° taip pat at-
skleidé kino dvasios (I’esprit cinéma) ir
neatsiejamos jo dalies — zZvaigzdZziy kul-
taros — jsptidinga sklaida ir raiSkos trans-
formacijas. Pasak jy, XX a. viduryje Ho-
livudas tapo tikra musy vaizduotés kal-
ve, 0 ,kino studijose pagaminta Zvaigzdé
kairé ir formavo visus miisy fantazmus*®
ir svajas. Mazdaug 1980 m. prasidéjusj
kino — masinio vartojimo meno — raidos
etapa Sie bendraautoriai vadina hipermo-
derniu: tada kino dvasia (estetika ir Zvaigz-
dziy kultira) pradéjo smelktis j kitas
sritis — ne tik j dideliy ir mazy ekrany
sfera (ekrano sfera), bet ir j kasdienybés
pasaulj, kuriame visi nori tapti savotis-
kais kino kiiréjais ir gyvenimo aktoriais.
Isitvirtino neregétas reginiy ir jzymybiy
kultas. ,Kuo maziau ziurovy ateina j
tamsigsias kino teatry sales, tuo daugiau
kyla noras patiems filmuoti, daugiau ki-
no narcisizmo, regimumo ir hipervizua-
lumo trogkimo.”” Sitaip pasaulis , kine-
matografiskéja”: , Hipermoderni visuo-
mené pasaulj stebi tarytum uZzsidéjusi
nesamoningus kino akinius, pro kuriuos
mato ir gyvenamaja tikrove. Kinas for-
muoja globaly zvilgsnj, nukreiptg j jvai-
riausias Siuolaikinio gyvenimo sferas.”®

Taigi jzymybiy kulttira (ypac jvairio-
se Salyse iSplitus bulvariniams ,, Zmoniy”
leidiniams)® tapo jvairialype moksliniy
tyrinéjimy sritimi. Siame straipsnyje sie-
kiama parodyti, kad kino pasaulyje su-
siformaves jzymybiuy kultas (atrodyty,
toks banalus reiskinys), masés dievaiciy
sureikSminimas ir vaizdy performatyvu-
mas Siuolaikinéje vizualinéje kultiiroje i$
pagrindy keité sociokulttirinj gyvenima
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ir vertybiy hierarchijas. Darbe remia-
masi pranciizy sociologo Pierre’o Bour-
dieu mokyklos atstovés Nathalie Heinich
(g. 1955) pastaraisiais deSimtmeciais at-
liktais moksliniais tyrimais, publikuotais
knygoje De la visibilité. Excellence et sin-
Qularité en régime médiatique (Apie regimu-
mq. Tobulumas ir iSskirtinumas medijy pa-

saulyje, 2012). Sios jtakingos ir produkty-
vios mokslininkés veikla ir nuopelnai
kulttros sociologijai pla¢iau nagrinéti
Antano Andrijausko straipsnyje'®. Taciau
Siame darbe svarbu aptarti sociologés
indélj j vizualinés kultiiros tyrimy lauka,
kuris sutelkia vis jvairesnj sociology, fi-
losofy, kultiiros ir meno tyrinétojy biirj.

VIZUALUMAS

Taip, jZymybés yra kino kulttiroje su-
siformaves, televizijoje ir internete iSplé-
totos vaizdy gamybos ir sklaidos rezul-
tatas. Tapes neatsiejama dabarties vizu-
alinés kultiiros dalimi, jis skatina gilintis
ne tik j vaizdus ir jy gamybos buidus, bet
ir  jy zitréjimo bei vartojimo praktikas.
Biitent begaliné reprodukcijy, vaizdo
kopijy, repliky sklaida lemia didelj
zZvaigzdziy regimuma ir vizualinj varto-
jima. Kaip taikliai pazyméjo Morinas,
,kaip ir karaliai ar dievai, Zvaigzdés yra
priklausomos nuo savo gerbéjy, o pas-
tarieji — nuo zvaigzdziy.”!" Néra zvaigz-
dziy be vaizdiniy reprodukcijy, be be-
galinio jy dauginimo, be vizualinio var-
tojimo ir didelio vartotojy skaiciaus.
Vadinasi, sj fenomenga sukuria techninio
reprodukavimo priemoneés, jy sukeliami
efektai masinei auditorijai, regimumas ir
stebimumas (vaizdy naudojimas).

Vizualumas ir vizualioji kultira yra
placiai vartojami terminai, kuriy reiks-
més néra aiskiai apibréztos, todél jvairiai
interpretuojamos humanitariniuose ir
socialiniuose moksluose. Vizualiniy stu-
dijy (Visual Studies) steigéjai Nicholas
Mirzoeffas ir Williamas ]J. T. Mitchellas
pripaZjsta, kad vizualumas tapo reiks-
mingu Siuolaikineés kultiiros raktazodziu,

LOGOS 82
2015 SAUSIS » KOVAS

visuotinai jtvirtintu knygoje Vizija ir vi-
zualumas (Vision and Visuality, 1988). Jos
sudarytojas amerikieciy meno istorikas
ir kritikas Halas Fosteris jzanginiame
straipsnyje raso: ,,Nors vizija nurodo re-
geéjima kaip fizinj veiksma, o vizualu-
mas — reginj kaip socialinj jvykj, jie néra
vienas kitam prieSstatyti kaip gamta ir
kultiira: regéjimas yra socialiai ir istoris-
kai determinuotas, o reginys susijes ne
tik su kainu, bet ir su psichiniu gyveni-
mu. Vis délto jie néra identiski: Siy ter-
miny skirtumas nurodo vizualume sly-
pintj dvilypuma - regéjimo mechaniz-
mus ir jy istorine technika, zitiréjimo
charakteristikas ir ju diskursyvine api-
bréztj. Be to, atskleidZia esant skirtingy
matymo perspektyvy — kaip yra mato-
ma, kaip leidziama ar veré¢iama matyti,
kaip suvokiamas regimy ir neregimy
lauky santykis. Kiekvienas skopinis re-
Zimas savo retorikoje ir reprezentacijoje
siekia uzZmaskuoti §j dvilypuma — dau-
gybe visuomeniniy reginiy paversti vie-
na vyraujancia vizija arba sudélioti tai-
syklinga vaizdy hierarchija.”"

Beje, Mirzoeffo nuomone, skoty filo-
sofas ir istorikas Thomas Carlyle’is
(1795-1881) vienas pirmyjy pradéjo ple-
toti vizualumo tyrimus. XIX a. ketvirta-



jame deSimtmetyje raSydamas apie brity
imperinés kulttiros herojus ir jy jsitvir-
tinimq vaizdiniame naratyve, jis svajojo
apie moralinj ir taiky imperializma, ku-
rio link vesty garbingi asmenys. Deja,
modernioje epochoje Carlyle’io herojaus
vizija buvo apversta aukstyn kojomis.
Taciau rasytojas atskleidé, koks svarbus
imperinéje kulttiroje yra herojaus vizu-
alizavimas, jo ritualinis pasirodymas
vieSumoje ir dalyvavimas vizualiame
diskurse. Pasak Mirzoeffo, istoriniai
Carlyle’io tyrinéjimai atskleidé vizualu-
mo kulttiros ambivalentiSkuma — jame
slypint] siekj reprezentuoti imperine kul-
tiirg ir galimybe jai prieSinti iSryskinant
reprezentavimo budy specifikg ir ja
aproprijuojant (pasisavinant)®.
Mitchello nuomone, Zitréjimo prak-
tika, regéjimo patirtis, neregimy vaizdo
funkcionavimo ir matymo mechanizmy
atskleidimas yra pagrindiniai naujos
tarpdalykineés disciplinos tikslai. Nesiek-
dama nukonkuruoti meno istorijos ar
estetikos discipliny, vizualinés kulttros
disciplina neapsiriboja tik meninés ar
nemeninés vaizdo raiSkos analize, o ap-
ima platy vaizdo prigimties, jo sklaidos
visuomenéje, kasdienés zitiréjimo prak-
tikos lauka. Siuo pozitiriu vizualinis ar-
ba vaizdinis postikis — ,,politiné ir mora-
liné panika arba euforija nukreipta i
vaizdus ir vadinamasias vaizdines me-
dijas“!* — néra visiskai naujas reiskinys.
Todél vizualumo tyrimai, plétodami po-
litinés ir etinés sistemos kritika, kaip tik
ir kreipia démesj j jvairias manipuliaci-
nes praktikas, vaizdy ir reginiy socialinj
gyvenima, ju galia ir jtaka visuomeninei
biiciai. Perpratus reginiy dialektika (ma-
terialing buitj ir jtaka visuomenés vaiz-
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duotei) nattiraliai kyla ne tik su vaizdy
prasmémis ir funkcijomis susije klausi-
mai, bet ir kokia yra jy vitaliSkumo pa-
slaptis — kokj jie daro poveikj zitirovui,
kodél troksta buti matomi ir stebimi, ko
jie siekia ir geidzia?'®

Sociologai ,, vizualumo” terming daz-
niausiai vartoja tirdami visuomeninés
kontrolés mechanizmus ir galios diskur-
sus, matomy ir nematomy socialinio
gyvenimo reiskiniy dialektika, Zitréjimo
ir vieSinimo(si) praktikas. Socialiniuose
moksluose vizualumas taip pat siejamas
su ,,medijy” produkuojamais vaizdais ir
scenarijais, kuriuose bet koks dalykas
gali biti iStrauktas iS originalios aplinkos
ir rodomas visiskai kitame kontekste va-
dovaujantis vaizdine logika ir specifiné-
mis taisyklémis'®. IS tiesy vizualumas yra
dviprasmis reiskinys, kurj apibréZia ma-
siSkai tirazuojami vaizdai, sukuriantys
neautentiska ir medijy sukonstruota pa-
saulj, savo ruoztu atsispindintj visuome-
ninio gyvenimo veidrodyje. [Zymybiy
pasaulis, kurj reprezentuoja ne tiek var-
dai, kiek ,, veidai” (vaizdai), yra integra-
li Siuolaikinés vizualiosios kultiiros dalis.
Jis yra vizualumo matrica, apimanti ne
tik masine kultiirg, bet ir kitas politinio,
socialinio ir kulttirinio gyvenimo sritis.

,Masiskai dauginami vaizdai lemia
individo reikSminguma ir skatina pripa-
zinima-atpazinima, kuris, susikiirus tin-
kamai situacijai, lemia jo pripaZinima-
jteisinima ir pripazinima-garbinima arba
net pripazinima-Slovinima, jeigu dievina-
mas stabas paaukoja visa savo gyveni-
ma.”"” éitaip medjijinis rezimas ir mato-
mumo didinimas skatina ,,spektaklio vi-
suomenés” (Debord) personazy ,atpazi-
nima” ir Zinomuma, kuris suteikia ne tik
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isskirtiniy galimybiy, Slovés, bet ir finan-
sinés naudos. Vaizdo jrasy ir tiesioginio
vaizdo rodymas bei kartojimas sukuria
asimetrinius rysius tarp garbinamuy per-
sonazy ir zitirovy,; dél diferenciacijos is-
skirtinés ,,zvaigzdés” biina stebimos dau-
gybés zmoniy, kurie i$ tiesy nepazjsta ir
gyvai néra bendrave su savo garbinamais
stabais. Pasak Heinich, buitent asimetriski
santykiai lemia Zinomy ir nezinomuy, re-
gimy ir neregimy zmoniy diferenciacija,
kuri gali biti redukuota j kapitalg. Toks
disbalansas ir nelygybé atveria kapitalo
rinka: ,,arba daugiau pazjstame kity Zmo-

niy, negu esame jy atpazjstami, t. y. esa-
me ,,publikos”, Zitirovy ir vartotojy pu-
séje, arba daug daugiau esame atpazjsta-
mi kity, nei jy patys paZzjstame, tada i§
tiesy esame ryski ir matoma ,, persona”.
Kaip tik Sios skirtingos individo atpazini-
mo salygos lemia ,, regimumo kapitalo”
atsiradima.”!® Turime pripazinti, kad re-
gimumo kapitalui pamatus paklojo kino
industrijoje suformuota ,zvaigzdziy sis-
tema”, nepaprastai iSauginusi zitirovy
skaiciy, kuriy milijonai atpazjsta ir garbi-
na tas pacias ,, asmenybes”, kaupiancias
pelna nesantj kapitala.

KAPITALO MODIFIKACIJA

Bourdieu j sociologija idiegé tokias
savokas kaip simbolinis ir kulttirinis ka-
pitalas. Jis taip pat vienas pirmujy prabi-
lo apie ,,vizualuma” kaip tam tikra soci-
alinio kapitalo forma: ,,sukaupti kapitalg
reiskia ,, pasidaryti zinomam”, iSgarsinti
savo varda (arba pavarde), kad placiai
zinomas ir atpazjstamas vardas, tarsi
prekeés Zenklas, iSskirty individa i$ kity
suteikdamas jam ypatinga forma nedife-
rencijuotoje, pilkoje, miglotoje, viska su-
liejancioje aplinkoje.”** Vis délto vizuali-
nj kapitalg sociologas siejo su simboliniu
kapitalu (jgytu prestizu, reputacija, zZino-
mumu, galia) ir kultariniu kapitalu (iSsi-
lavinimu, sukauptomis ziniomis) neap-
¢iuopdamas atskiro jo funkcionavimo
lauko. Metaforiskai ,, vizualinio kapitalo”
savoka vartojo ir Morinas, jZymybes ir
zvaigzdes vadindamas , prekiniais Zzen-
klais” ir tam tikra ,kapitalo forma“.

Heinich poZitiriu, vizualumu parem-
tas kapitalas néra tik metafora: , regimu-
mo kapitalas pasizymi visomis klasiki-
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nio — ekonominio — kapitalo savybémis:
ji galima ismatuoti, kaupti, perduoti, inves-
tuoti uz palitkanas ir konvertuoti.”* Fetisu
virtusio herojaus regimumo kapitala ga-
lima iSmatuoti pagal gerbéjy biirj, vardo
sklaidg ziniasklaidoje, vaizdy gausa zur-
naly virseliuose, uzklausy skaiciy inter-
neto paieskos sistemoje ir pan. Kuo in-
dividas daugiau matomas, tuo didesnis
jo regimumo kapitalas. JZymybeés statusa
igije individai jj gali perduoti vieni ki-
tiems ir dalintis juo su sutuoktiniais,
draugais ir pazjstamais. Kino sferoje su-
kauptas vizualinis kapitalas neretai per-
keliamas j muzikos sritj, kokioje nors
sporto Sakoje — j mados, reklamos, ma-
sinés Zziniasklaidos ir pan. Taigi tai yra
viena i$ specifiniy ekonominio kapitalo
formy, suteikianciy individui reikiamy
iStekliy, pakyléjanciy ji i visuomeninés
hierarchijos aukStumas ir suteikianciy
jam ypatinga statusa.

Regimumo kapitalas néra simbolinio
arba kultiirinio kapitalo vedinys (simbo-



linis kapitalas néra biitinas siekiant jgy-
ti vizualinj kapitala). Si kapitalo forma
lemia akivaizdzias visuomeninés hierar-
chijos transformacijas ir jsitvirtinima
savitos zmoniy kastos (visuomenininky-
politiky-pramogy verslo atstovy-sportinin-
ky-Zurnalisty-menininky), pamazu iSstu-
miancios i§ visuomeninio gyvenimo
kritinj mastyma ir darancios vis didesne
jtaka socialinei bticiai (jsivaizduojamy-
bés ir realybés pasauliui), kulttrrinei ir
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intelektualinei veiklai. ZvaigzdZiy, t. y.
personalizuoty atvaizdy, pagalba paga-
minti vizualiniai modeliai, suvokimo
stiliai ir kodai tampa ne tik miisy socia-
linio, bet ir mentalinio gyvenimo dalimi.
Prisiminkime Debord’o zodzius: , Visuo-
mene, kuri remiasi Siuolaikine industri-
ja, néra atsitiktinai ar dirbtinai reginiska,
ji — i$ esmés spektakliska“?, t. y. regimu-
mas pazaboja visuomene pavergdamas
ne tik zvilgsnj, bet ir samone.

REGIMASIS ELITAS

Gyvename regimumo viespatijoje.
Kaip teigia Heinich, regimumo jsigaléji-
ma lemia keturi faktoriai: masinis vaizdy
tirazavimas, asimetriniai socialiniai san-
tykiai, galimybé jgyti statusg (prestiza,
privilegiju) ir tapti naujojo elito dalimi.
,Jeigu galima sakyti, kad neregimumas
yra viena skurdo formy, tai regimumas,
priesingai, reiskia priklausyma naujajam
elitui.”? Regimasis (pramogu) elitas pa-
keicia didingos aristokratijos ir kilniy
asmenybiy elita perimdamas kai kuriuos
,versaliskajai” (pamaivy) aristokratijai
ir paveldétam bajoriSkumui badingus
bruozus: turi ne tik isskirtine turtine ir
socialing padétj, bet iSsiskiria dykinéjimo
laisve, prestizu bei privilegijomis. Sitaip
vaizdus gyvenimas (vizualioji bitis)
tampa nauja rafinuotos aristokratijos for-
ma, iSsiskiriancia tuo, kad jai priklausan-
tys asmenys turi baiti nuolat matomi
viesojoje erdvéje.

Perfrazavus ispany filosofo José Orte-
ga y Gasseto zodzius, galima sakyti, jog
musy laikais vyrauja ,regimasis zmo-
gus”. Akivaizdu, kad regimasis elitas toli
grazu néra XIX-XX a. kulttiriné diduome-

né, ,dvasios aristokratija”, primetanti
ypatinga moralinj tong aplinkai. Reikia
prisiminti, kad regimumo elitui pagrin-
dus paklojo Holivudo kino aktoriai, kuriy
dauguma buvo kile i§ mazai i$silavinusio
arba viduriniojo visuomenés sluoksnio.
Tik dél ekrany kulttairos, ziniasklaidos ir
iliustruoty leidiniy jie tapo zinomi mili-
jonams zurnaly skaitytojy, mégdziojanciy
ju Sukuosenas, apsirengimo biida, manie-
ras ir elgesj. (Savi)reklama ir ,charizma-
tiSkumas” pakeité kilminguma, garbin-
guma, issilavinima, meistriSkuma, asme-
ninius nuopelnus ir kitus elito Zmogui
budingus bruozus (poreikj kreipti Zvilgs-
nj j autoritetus, laikytis principy, vidinés
disciplinos, siekti tobulumo, samoningai
tarnauti pareigai)®. Regimojo elito atsto-
vui, kaip ir Ortega y Gasseto apibréztai
vidutinybei, ,niekada net j galva neateina
suabejoti savo tobulumu; jo pasitikéjimas
savimi iSties panasus i biblinj, kaip tikro
Adomo.”* Jis visiskai nepaiso kity patir-
ties, iSsimokslinimo ir sukaupty ziniy. Be
to, atstovaudamas savo atvaizdui, jis tam-
pa ne paciu savimi, ne kuo kitu, o tuscia
fikcija, Smékla, vaiduoklisku Seséliu. Jam
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budingi visi , masés Zmogaus” bruozai:
,polinkis Zaidimus ir sporta paversti pa-
grindiniu gyvenimo uZsiémimu; kiino
kultas — higienisSkas rezimas ir ypatingas
démesys aprangai; jokio riteriSkumo mo-
ters atzvilgiu; flirtas su intelektualais,
Sirdyje juos niekinant, netgi paliepiant
liokajams ar sekliams juos iSplakti; abso-
liucios valdzios garbinimas, panieka de-
mokratijai ir t. t.“®

Masinis vaizdy tirazavimas ir reginiy
primatas i§ esmés modifikavo visuome-
nés gyvenima ir taurios Zmogaus biities
vertybes. I$ kino industrijos ,,Zvaigzdziy
sistema” persikélé j televizijg ir kitas me-
dijas palikdama ryskiy pédsaky sociali-
niame gyvenime, visuomenés démesj
kreipdama nuo reik§mingy darby ir lai-
méjimy prie ,personalizuoty” herojy,
jvaizdZziy ir pseudoveiklos. Viesaja erdve

atitinkamai keité vaizdo kulttra, kurioje
tryksta neautentiskos patirties versmés,
vyksta nesibaigiantis , spektaklis”, reZi-
suojamas pagal regimumo reitingus ir
vizualumo diktuojamas taisykles.

Tad kilmingy, Zymiy zmoniy ir ki-
réjy (rasytojy, architekty, kompozitoriy
ir t. t.) vardus, biografijas ir laiméjimus
uzgoze masiskai tirazuojami vaizdai bei
pseudokultiira lémé esmines elito sam-
pratos transformacijas. ,XIX amziuje
marginaly gretose atsidiire menininky
elito atstovai paskatino demokratinj aris-
tokratisky vertybiy atmetima siekdami
elitinio meistriSkumo pripazinimo, o XX
amziuje regimasis elitas iSskirtinumg is-
mainé j populiarumga atsisakydamas tra-
diciniy elitui badingy iskilumo, meistris-
kumo ar nusipelnymo savybiy”, — api-
bendrina Heinich?.

ELEKTRONINES MEDIJOS

Elektroninés medijos ir interneto sklai-
da atvéreé naujas perspektyvas regimumo
raiSkai. Kultiiriné industrija prarado vi-
zualumo monopolj, nes daugybé interne-
to vartotojy patys gali dalintis asmeniné-
mis nuotraukomis ir vaizdais socialiniuo-
se tinkluose, burtis i internetinius fany
klubus, kurti blogus, nuolat papildant
juos informacine ir vaizdine medziaga.
Viena vertus, , reprezentacinj” zvaigzdziy
kulttiros pobuidj keité , prezentacinis” —
netarpiskesnis, efemeriskesnis, momenti-
nis. Techninés naujovés padidino tiesio-
ginj vaizdy prieinamuma. Pavyzdziui,
2011 m. DidZiosios Britanijos princo Wil-
liamo ir Kate Middleton vestuviy cere-
monijos tiesiogine transliacijg internetu
stebéjo apie du milijardai zZitrovy. Antra
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vertus, atsivéré galimybés bet kam tapti
zvaigzdziy kulttiros dalimi, t. y. pasinau-
dojant asmeninémis svetainémis ir socia-
liniais tinklais patiems riipinantis savo
zinomumu (do-it-yourself celebrity), pa-
sinaudoti regimumu ir paversti ji pelnu®.
Taciau eilinio Zmogelio greitai jgytas re-
gimumo kapitalas neretai greitai praran-
da savo verte, nes atsiranda daug panasiy
pavyzdziy ir iSnyksta asimetriniai galios
santykiai, sunaikinantys i$skirtinuma bei
diferencinius skirtumus.

Taigi i§ Zvaigzdziy industrijos iSaugu-
sios naujos narcisizmo ir asmeninio gy-
venimo viesinimo formos, noras susita-
patinti su jZymybémis (sukuriant netikras
paskyras socialiniuose tinkluose) yra jzy-
mybiy kultiiros raidos pasekmés, ne tiek



sudemokratinancios prieiga prie regimu-
mo ar islaisvinancios i§ vizualumo mo-
nopolijos gniauzty, kiek sukuriancios
naujas — trumpalaikes, kaicias ir vulga-
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réjancias — jo raiSkos formas. Visas miisy
visuomeneés gyvenimas atsiduria $io nau-
jo hipervizualaus rezimo ir regimumo
gniauztuose ir priklauso nuo jo désniy.

VIZUALUMO [TAKA IR AKSIOLOGIJA

Aptarti vizualiosios kultiiros procesai
lémé radikaly vertybiy ir prioritety pa-
sikeitimg (pramogy pasaulio atstovai ir
sportininkai tapo tikraisiais naujyjy laiky
herojais!). Atitinkamai keitési kiiréjy ir
akademinés bendruomenés padétis vi-
suomenéje. Techninio vaizdo reprodu-
kuojamumo epochoje ne tik meno kiiri-
niai prarado savo aurg, jg prarado asme-
nybé, iSlavinta kultiira ir profesionalus
zinojimas. Nors kulttiros ir mokslo at-
stovy nuotraukos taip pat puikuojasi
leidiniuose, jie retsykiais kvieciami da-
lyvauti televizijos laidose, pristatomi
institucijy tinklapiuose, i$ tiesy ju priei-
ga prie nuolatinio regimumo ir masinio
vieSumo sferos yra labai ribota ir trum-
palaiké®. Kita vertus, regimumas, kaip
neatsiejama vartotojiskos visuomeneés
dalis, raSytojams, menininkams ir inte-
lektualams isties néra ir neturéty buati
vertybé. Pernelyg didelis kokio nors au-
toriaus reprezentavimas ir reklamavimas
netgi kelia abejoniy dél jo kiarybos au-
tentiSkumo ir tikrosios vertés, nes regi-
mumas pakliista aktualumo principui ir
,turi polinkj j ekonomine magija, daikty,
kaip tokiy, ir visy kity objekty (idéjy,
laisvalaikio, zinojimo, kultiiros) perver-
tinima.”? Vizualumas daZniausiai simu-
liuoja verte, o kultiira ir Zinojimas yra
paveldéty tradicijy tesinys, tikslinga gi-
lesniy idéjy ir prasmiy paieska, nuosekli
teorinés ir kritinés minties plétoteé.

Vis délto knygy leidybos srityje ne-
maza regimumo kapitala sukaupe ,ra-
Sytojai” traktuojami panasiai kaip zvaigz-
dés kultiiros industrijose, nes juy vizua-
linj bagaza taip pat galima paversti
pardavimy skaic¢iumi ir skaitytojy pini-
gais. Todél rasytojy ir kity kiiréjy vardai
ima cirkuliuoti kaip prekés zenklai, pa-
dedantys parduoti daugiau produkty,
jeigu ,autorius” gerai reprezentuotas ar
,medializuotas”. Dél to knygynus uz-
pusta bestseleriai ir jvairiy ,jzymybiy”
prisiminimai, biografijos ir gyvenimo
apybraizos, atsiduriancios vienoje len-
tynoje su iskiliy rasytojy ir mastytojuy
kiriniais.

Dél stipréjancio visuomeneés reikala-
vimo uzkariauti jy zvilgsnj, daugiau
démesio ir jvertinimo sulaukia ne auten-
tiskoje kiiryboje save realizuojantys kii-
réjai (tapytojai, skulptoriai, rasytojai,
kompozitoriai), o tie, kurie dazniau pa-
sirodo scenoje ir ekrane — aktoriai, tele-
vizijos laidy vedéjai, dainininkai®. Taip
yra todél, kad ,, pramogoms ir reginiams
reikia artistiSko charakterio.”* ] kiirybos
pasaulj jsibroves vizualumas ir karybi-
nés industrijos griauna tradicing auto-
riaus (kiiréjo) savoka ir paveldétus k-
rybos vertinimo kriterijus. Estetines dis-
kusijas keic¢ia pateisinimo ir jteisinimo
diskursas. Menininko Zinomumas tarsi
papildo estetinj jo kiiriniy aspekta ir su-
teikia pridétine kiirybine verte.
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Vis délto $i vizualumo ekonomika
pagrista tik emociniais argumentais, su-
zavéjimu ir démesio uzvaldymu. Galima
sakyti, kad popmeno klasikas Andy War-
holas, istares kultine fraze ,, 15 minuciy
Slovés” ir jkures Interview zurnala, skir-
ta pokalbiams su jzymybémis, vienas
pirmuyjy atskleidé regimumo globalinj
galios masta ir skvarba j visas sociokul-
tarinio gyvenimo sritis, taip pat meno
pasaulj. XX a. 7 deSimt. sukiires nuas-
meninty kino, muzikos, sporto, mados,
meno ir politikos jZymybiy portretus, jis
i$ tiesy numaté esmines transformacijas,
nulemtas masiskos vaizdy sklaidos ir
sufokusuoto visuomenés zvilgsnio j nuo-
lat stebimas ,zvaigzdes”.

Lemtingi regimumo kulto padariniai
iSryskéjo meniniame ir intelektualiniame
gyvenime. Siuolaikinéje vizualinéje kul-
tiroje iskilus prodiuserio ir vadybininko
figtiroms, sustipréjo meno kuratoriaus,
kurianc¢io menininko isskirtinuma, vaid-
muo. Nezinia, ar samoningai, ar ne, ta-
&iau 2004-2006 m. Siuolaikinio meno
centre vykdytas projektas Emisija (solo
parody ciklas ir jj pristatantys katalogai)
buvo skirtas ,iSrinktiesiems” meninin-
kas. Pasak Kestucio Kuizino, ,,apeliuoja-
ma j ¢ia ir dabar, o ne j tai, kas jau buvo
ar jvyko svarbaus siy kuréjy praeityje.”*
Tai reiskia, kad menininkus institucija
buvo uzsimojusi ,gaminti” kaip Zvaigz-
des suteikdama joms regimumo platfor-
ma ir kapitala.

Regimumo logika palieté ir akademi-
ne bendruomene. Neatsitiktinai Heinich
primena, kad Colléege de France déstes
Michelis Foucault mielai sutikdavo, kad
biity daromi paskaity garso jrasai, taciau
neleisdavo fotografuoti, sakydamas, jog
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,arena, kurioje perduodama mintis, is
esmés skiriasi nuo erdvés, kurioje vies-
patauja vaizdas.”* Vis délto vizualumo
principai pamaZzu smelkési j Svietimo ir
akademinio gyvenimo sritis skatindami
nuolat aktualinti ir populiarinti tyrinéji-
mus bei mokslo programas, jas pakrei-
piant praktiSkumo linkme.

Regimumas tapo kultiiros industrija
maitinandéiu Saltiniu. Kaip Zinome,
,zvaigzdziy” kultiroje itin svarby vaid-
menj vaidina jvairis tarpininkai (prodiu-
seriai, ziniasklaidos atstovai, vadybinin-
kai ir administratoriai), jtvirtinantys
kokios nors zvaigzdés statusa. Kaip pa-
zyméjo Bourdieu, Sis procesas padaré
itin neigiama poveikj akademinés veik-
los suvokimui. Ja nusSviecianti ziniasklai-
da ir informacijos platintojai pamazu
émeé ne tik tarpininkauti tarp akademi-
nés bendruomeneés ir visuomenés, bet ir
perémé intelektualy Zodj nustumdami
juos i kulttiros parastes®.

Vis délto dera pazymeéti, kad pats vi-
zualumas ir regimumas néra savaime
negatyvus dalykas, taciau jsigaléjes jzy-
mybiy industrijoje jis skatino ekshibicio-
nizmo ir vujarizmo sklaida, tapo savai-
mine vertybe, neatsiZvelgiancia j jokias
asmens moralines savybes, profesinius
nuopelnus ar talentus. Tai lémé elito
sampratos kaita ir regimojo elito jsitvir-
tinima — individo iSvaizdos, budo bruo-
7y, asmeninio gyvenimo ir iSreikstos
nuomones vertinimg, o ne darby, asme-
niniy nuopelny, gilesnés minties ar teo-
rinio mastymo paZzinima.

Todél galima sakyti, kad biidamas
pramogy civilizacijos, vartotojiskos kul-
taros ir socialinés tikrovés konstravimo
dalimi, regimumas yra kapitalistinio



konsumerizmo jrankis, skatinantis ma-
siSkuma ir transformuojantis kolektyvi-
nes tapatybes. [Zymybiy industrija kuria
ir daugina visuomenés garbinamy he-
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rojy modelius, atliekancius magine mi-
sija ir sykiu terapine funkcija — padéti
individui iSgyventi beprasmés egzisten-
cijos nykuma.

ISVADOS

Moderniy vizualiniy technologijy pa-
Zanga, masinis vaizdy tirazavimo ir regi-
niy reikmeés jsigaléjimas visuomenéje
lémé radikalius socialinés santvarkos,
zmogaus etikos bei vertybinés orientaci-
jos pokycius. Fotografijos, industrinés
reprodukcijos ir iliustruoty leidiniy atsi-
radimas sukareé jZymybiy kultiros uzuo-
mazgas. Veéliau kinas (ne tiek vaizdo
technikos naujoveés — stambus planas,
montaZzas, kiek aktoriy populiarinimas,
ju ,,veidy” tirazavimas ir asmeninio gy-
venimo vieSinimas) tapo kertiniu akme-
niu zZvaigzdziy kulttiros sanklodoje. Kino
industrijoje susiformavusius principus
perémeé televizija, suktirusi reginio
(,,spektaklio”) visuomeng, kurioje vieSa-
ja erdve atstoja socialinis regimumas. Ir
pagaliau internetas dar placiau paskleidé
vizualumo ir saves susireikSminimo (su-
zvaigzdinimo) virusa.
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